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AREATOTAL: 7488,86 M2

QUADRA: 30X40

CENTRO DE INFORMAGOES: | 8,80X4,24
GETULHAO: 767,58 M2

COMERCIO + RESIDENCIA MULTIFAMILIAR: GALERIA COMERCIAL + RESIDENCIA COMERCIO + RESIDENCIA
COMERCIO SAZONAL NO TERREO MAIS 3 MULTIFAMILIAR: COMERCIO SAZONAL NO MULTIFAMILIAR: COMERCIO
PAVIMENTOS DE APARTAMENTOS. MAIORIA DE TERREO MAIS | PAVIMENTO DE SAZONAL NO TERREO MAIS 3
VERANISTAS MAS POSSUI MORADORES FIXOS APARTAMENTOS. MAIORIA DE VERANISTAS PAVIMENTOS DE APARTAMENTOS.

MISTO: COMERCIO OU COMERCIO -+ HOTEL: COMERCIO SAZONAL NO M P R e LAQ'SOSFﬂfMgREAD\éiREAsN;?;gg e
SERVICO + RESIDENCIAL TERREO MAIS 3 PAVIMENTOS DE APARTAMENTOS DE COMERCIO + RESIDENCIA MULTIFAMILIAR: :
, _ ALUGUEL (HOTEL). MAIORIA DE VERANISTAS MAS COMERCIO SAZONAL NO TERREO MAIS 3 GALERIA COMERCIAL +
PASSIVEL DE DEMOLIGAO POSSUI MORADORES FIXOS. PAVIMENTOS DE APARTAMENTOS. MAIORIA DE RESIDENCIA  MULTIFAMILIAR:
. . COMERCIO SAZONAL NO TERREO
VRS S wer. eaERee SAENAL NG VERANISTAS MAS POSSUI MORADORES FIXOS.

PRACA CENTRAL z _ MAIS 3 PAVIMENTOS DE
TERREO MAIS 3 PAVIMENTOS DE APARTAMENTOS DE EDIFICACAO DE | PAVIMENTO SEM USO. APARTAMENTOS. MAIORIA DB
ALUGUEL (HOTEL). MAIORIA DE VERANISTAS MAS PASSIVEL DE DEMOLIQAO,

VERANISTAS MAS POSSUI
POSSUI MORADORES FIXOS. MORADORES FIXOS . 16

MISTO: COMERCIO + SERVICO
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CONFORME CITADO ANTERIORMENTE, O BALNEARIO ARROIO DO SILVA POSSUI UMA FORTE CARACTERISTICA, QUE E A
SAZONALIDADE. SABEMOS QUE A SAZONALIDADE NAO TEM SOLUCAO, MAS EXISTEM BOAS MANEIRAS DE LIDARMOS COM
ELA. A QUESTAO E COMO TRATAR DA MELHOR MANEIRA ESSA SAZONALIDADE NO BALNEARIO. ADMINISTRADORES AFIRMAM
QUE A SAZONALIDADE SO PODE SER TRATADA COM CRIATIVIDADE. TOMANDO COMO EXEMPLO UMA LOJA DE SORVETES,
TEMOS UM BELO EXEMPLO DE SAZONALIDADE. SORVETES SO VENDEM EM DIAS QUENTES, O QUE FAZER COM ESSA LOJA DE
SORVETES DURANTE O RESTANTE DO ANO? A MELHOR MANEIRA SERIA AUMENTAR A OFERTA DE PRODUTOS. HOJE EM DIA UMA
LOJA DE SORVETES NAO VENDE SOMENTE SORVETES, VENDE LACHES, CAFES, SUCOS. E A LEI DA OFERTA E DA PROCURA. O
MESMO PODE ACONTECER NA PRAGA CENTRAL DO BALNEARIO. VIMOS NO MAPA ANTERIOR QUE A OFERTA DE COMERCIO E
GRANDE NO ENTORNO DA PRAGCA, POREM NA BAIXA TEMPORADA, A PROCURA DIMUNUI E ENTAO O COMERCIO SE FECHA, O
QUE OCASIONA DIMINUICAO TAMBEM DO USO DO ESPAGO PUBLICO. A QUESTAO DA PRAGA CENTRAL E AUMENTAR O NUMERO
DE PESSOAS CIRCULANDO NA PRAGA EM BAIXA TEMPORADA PARA QUE A MEDIO OU LONGO PRAZO OS EMPREENDEDORES
SE SINTAM SEGUROS E MANTENHAM SEUS COMERCIOS ABERTOS AO LONGO DE TODO ANO. COMO PODEMOS AUMENTAR O
NUMEROS DE PESSOAS CIRCULANDO NA PRACA? DA MESMA MANEIRA DA LOJA DE SORVETES: AUMENTANDO A OFERTA DE
SERVIGCOS NO ENTORNO E NA PROPRIA PRACA COM O INTUITO DE ATRAIR FLUXO DE PESSOAS E CONSEQUENTEMENTE ATRAIR
EMPREENDEDORES PARA A ABERTURA DE COMERCIO NO LOCAL TAMBEM NA BAIXA TEMPORADA. COM A ABERTURA DE
COMERCIO E UM BOM FLUXO DE PESSOAS NA PRACA, AS PESSOAS SE SENTIRAO MAIS SEGURAS DE USUFRUIR DOS
EQUIPAMENTOS DA PRAGA. UMA BOA MANEIRA DE AUMENTAR O FLUXO DA PRAGA E FAZER A LIGAGAO DA PRACA COM
OUTROS ESPAGOS PUBLICOS, CRIANDO UM CIRCUITO AGRADAVEL PODENDO SER ALIADO AO SISTEMA DE TRANSPORTE
PUBLICO, O QUE FACILITA O ACESSO.




